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1. 公司简介 

全民日报  
www.idaily.com 

每个人都是自由撰稿人~ 

0 公司目的： 

0 开启报业传媒2.0时代——基于报业传媒产业链，贯彻Web2.0思想，采
用SNS社区架构，引入博客营销理念，打造现实虚拟传媒一体机。 

 

0 公司业务： 

0 开发及运营在线发表新闻的投稿系统，发动全民力量收集线索情报。 

0 联盟传媒巨头，并使网民新闻直接投稿入各大报刊杂志。线上线下
同时发布新闻，第一时间最真实地传达民声民意。 

0 最终实现互联网络消息和传统平面媒体资源共享，无缝联通。 
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2. 核心团队介绍 
0郑雨婷（公司市场/策划） 
• 先后于新加坡南洋理工大学，获得电子工程荣誉学士和计算机工程硕士学位。 
• 曾任新加坡创新研究院项目总监，带领核心团队，完成多个新加坡政府注资

千万的IT项目。现加盟百度（北京总部）。 
 

0孙冠男（公司项目/产品） 
• 2006年创办OneZine新加坡首个电子杂志平台，任CEO，翌年即创造百万盈利。 
• 2008年任Goldarths（新加坡第一奢侈品网站）大中华地区执行总代表 。 

• 2010年加盟优米网，主要负责公司战略发展及市场运营。 
• 2011年创办放音乐网，转战娱乐影音领域。 
• 拥有自己的技术团队，独立完成过各大网络及应用项目。 

 
0林军（公司技术总监） 
• 北航软件学院硕士，计算机工程博士。 
• 北航软件学院高级讲师，创新创意创业中心主任，移动云计算专业副主任。 
• 资深软件工程师，有多年软件开发经验和项目管理经验。研究方向：信息产

业化、软件工程、数字娱乐等。 
• 拥有自己的技术团队，傲云工作室创始人。 
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3. 行业状况（从人民角度出发来看…） 

现今状况： 
0 随着网络的普及，人们更加方
便快捷地公布自己的发现表达
自己的想法，发动全民力量编
织的庞大的网络新闻网成为如
今新闻源流的中流砥柱。 

0 从“华南虎”到“小悦悦”，
从“犀利哥”到“郭美美”，
网民的爆料和人肉搜索能力一
次次震惊全国，引来各方媒体
关注。连辞海的不断更新也开
始借鉴每年的网络流行语和网
络新字。 

0 现如今，网民多数是通过博客
播客论坛贴吧等第三方媒介展
示自己的发现或抒发自己的评
论，等待人们发现挖掘和竞相
传阅，等待传统媒体焦点报道。 

策划方案： 
0 如果有一个统一的投稿平台，让人们
第一时间报道自己发现的新鲜事，发
表自己精辟的评论，那么，将有更多
群众资讯和草根智慧被即时发掘。 
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3. 行业状况（从媒体角度出发来看……） 

现今状况a： 
0 传统媒体依靠记者追踪和编辑

报道，耗时耗力且有可能会漏
掉许多隐晦的新闻点。所以，
媒体们会通过新闻热线同时向
广大群众征求线索和爆料。 

0 每一天，网民上传的新闻视频
和精辟点评不甚枚举，被多方
转载和全民讨论的便成为年度
热门话题，被细心网民深入发
掘背后真相的便成为人肉搜索
的典范。 

0 现今，许多新闻网站或报刊杂
志在内容来源方面，除自身记
者采集/编辑外，多采用外援购
买，或者版权合作、资源共享。 

策划方案a： 
0 如果有一个快捷的采集线索的渠道，让媒体第

一时间接收到网民提供的新闻线索，并加以深
入追踪和宣传报道，那么，媒体们将更省时省
力地便及时端出富有价值的新闻大餐。 

0 如果各大报业能联盟于同一个稿件采集平台，
那么将更高效地达到资源共享/优化配置的目的。 
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4. 市场介绍 
0 目前中国正规出版的报纸共1926种，其中专业类报纸958
种；出版杂志9490种，平均期印数17208万册，总印数
28.35亿册。从数量上来说，中国足以算得上是世界报业大
国。——传媒市场 

0 中国2.2亿博客用户+1.95亿微博用户，每日更新文章/图片/

新闻不计其数，这些热点资讯与智言慧语被互相传阅，源
自于大众而受惠于大众。——大众市场 

0 现如今，电子商务和SNS社区都沿着Web2.0的思路创造了

一个又一个奇迹（如淘宝，微博等），证明了自主产业链
和全民参与形式将引领互联网的下一个时代。于是乎，新
闻综合网站也开始期待着一个Web2.0的奇迹，将现实传媒
报业与虚拟互联信息空间完美接轨，将1.0的门户网与2.0的
大众网合为一体，互助互益，省时省力。——Web2.0市场 
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5. 产品和服务（1） 

基础设施服务（网站呈现）： 

0 投稿系统（支持文章/图片/视频）直接链入各大传媒编辑
部。此设施服务分为：网民客户端（投稿），媒体采编端
（收稿），日报浏览页（最终呈现）。 

0 社区系统：支持个人信息，博客/微博，稿费接收，头衔
等级，等基于用户的全套装备。如，每个人作为自由撰稿
人，有自己冠名的专栏，刊登连载自己曾或未曾在传媒上
发表的稿件，也可收藏别人的好文章（即传统意义上的剪
报），人与人之间可以互相欣赏关注成为知音笔友，等等。 

0 广告系统：广告制作，投放，流量统计，等服务于广告商
/赞助商的智能产业链。 

0 搜索系统：发动全民力量人肉搜索，发现新闻大小事，贡
献线索于警于民（寻人寻物，揭发内幕，侦破案件，等）。 
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5. 产品和服务（2） 

产品质量把关（传媒联盟）： 

0 当网民将文字或视频资讯投稿至报刊杂志或电视媒体后，
权威编辑们将其进行审核编选。 

0 这些资讯将被权威的报刊杂志过滤一遍，就像现今传媒摘
选网上消息/图片/视频在电视或平面媒体上进行报道。 

0 最后，真正有价值的人民资讯将在平面或电视媒体上，以
最合理和专业的姿态报道出来。 

0 此外，许多视频资料（无法在传统报刊杂志上展现）可以
在“全民日报”上得以刊登。 

0 在收稿和浏览趋于稳定后，将发行印刷版进军传统报业零
售业，以周刊形式呈现“全民日报”深度精华版。 

©Copyright 2011 All Rights Reserved. Confidential 



报业传媒 
（报社,杂志社,出版社） 

投稿系统 

大众 
发表
文章 

编审
摘选 

刊登
出版 

报业传媒 
（实体刊物） 

全民日报 
（www.idaily.com） 

稿费 

广告商 

社区系统 

个人
专栏 

互相
关注 

商家
专栏 

精华
摘选 

全民日报 
（印刷版期刊） 

新一代SNS 

一级产业链 

二级产业链 

二级产业链a 

二级产业链b 

商务流程图 



6. 财务状况 
0 与传统新闻媒体一样，广告收入为主要盈利来源。
作为新闻综合网站2.0，目标日点击量为40万次
以上，主页面各种广告位价位总计为80万元/月，
各级子页面各价位总计为50万元/月，用户-社区
页面30万元/月，则广告总收入为160万元/月，
即2千万元/年。（参考日点击量数据：新浪-博客3千万，
百度-贴吧7百万，猫扑-大杂烩2百万，土豆子版块-自制视频
37.6万，天涯子版块-论坛27万） 

0 其他收入（如，专题栏目，冠名品牌活动，虚拟
社区营销，期刊零售/订阅收入及其广告收
入）…… 

0 日新闻更新数以千计（被报刊杂志采纳刊登的新
闻才会公开发表在网站 上），每篇好文章平均
被2家媒体刊登，平均每次稿费100元，则投稿
网民总收入为20万元/日，即为广大网民带来7千
万/年收入。这也可以理解为网站创造交易额7千
万/年。 
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7. 融资计划 

• 以启动资金5百万的目标展开第一轮融资： 

• 第一季度投放1百万技术资金，开发网站基础设施。 

• 第二季度投放3百万市场资金，发展广大的市场联盟（洽谈
各大报刊杂志，电视传媒，网站 等机构），并根据各机构
要求特殊制定，完成网站上层建筑。 

• 第三季度投放1百万，开展试运营期，完善整合出较成熟的
整套网站，并通过市场宣传累积用户群。 

• 第四季度开始盈利，预期收益5百万，收回原始投资本钱。 

• 之后的每年，收益值趋于稳定（2千万/年），并渐进增长。 

• 次年第二轮融资，目标发展周边产品（如发行实体期刊）。 

 

• 预期首轮融资5百万，出让10%股权。 
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(未完~待你我共续) 谢谢！ 


