融资计划书
                                                             2011年×月×日

· 项目名称   河南奥罗拉珠宝有限公司

· 公司资料 
公司地址：河南省郑州市经三路财富广场6B-16           邮编：450000
管理人员：关东伟           职位：总经理
电话：18736069588                
网址/电子邮箱：365827218@qq.com
· 公司简介
公司是国内专业生产、销售珠宝首饰产品的大型企业，拥有黄金饰品、铂金饰品与镶嵌饰品三大产品生产线和集研发、设计、生产、销售于一体的完整产业链。公司一直以“质量第一、用户至上”为宗旨，实行从设计、生产、销售到售后各个环节的制度化管理，旗下拥有“奥罗拉”“一恒贞”“元亨利”三大品牌，总资产超过2亿元，50多家直营连锁店遍布郑州、北京等地的各大商场既黄金地段。旗下拥有中国珠宝首饰网。
· 行业及市场 
全球珠宝首饰行业呈现上扬趋势。以黄金饰品为例，全球黄金总需求价值整体为上涨趋势，其中 2000 年全世界黄金饰品总需求价值为 287.5 亿美元，2008年，黄金饰品总需求价值上升为 602.5 亿美元（资料来源： 《2009 中国珠宝玉石首饰年鉴》 ） 。
在全球珠宝首饰消费方面，目前大部分的珠宝产品销售高度集中在几个主要的市场，美国是世界上最大的珠宝销售市场，占全世界市场总值的三分之一左右，中国以快速增长速度成功位居世界珠宝销售市场前三位。
在产品结构上，贵金属和钻石饰品仍是该行业的主要产品，占有珠宝首饰大部分市场份额
目前，中国是世界上重要的珠宝首饰生产国和消费国。由于历史原因，境内珠宝首饰企业主要起步于二十世纪 80 年代初期，历经 80 年代的孕育阶段、90 年代的快速发展阶段，现在进入品牌建设阶段。得益于境内人均可支配收入的快速增长和消费结构的升级，境内珠宝首饰发展迅速，已成为继住房、汽车之后境内居民的第三大消费热点。 

根据中宝协统计，中国珠宝首饰行业年销售总额连续高速增长，在金融危机笼罩下，继 2008 年达到 1,800 亿元后，2009 年销售总额达 2,200 亿元，成为全球珠宝首饰行业增长最快的主要国家。到2020 年，中国珠宝首饰行业年销售总额有望达到 4,000 亿元，出口有望超过 150 亿美元。届时我国将成为全球最具竞争力的珠宝首饰制造和贸易中心之一，也将成为世界最大的消费市场。
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1. 消费结构变化将驱动我国珠宝首饰行业继续快速增长 
按 2009 年年末境内居民人均 GDP 测算，境内市场已过消费升级阶段（人均GDP1,000-3,000 美元） ，正向消费多元化阶段进展，而部分珠宝首饰企业集中地和竞争地已处于消费多元化阶段（人均 GDP4,000-10,000 美元） 。珠宝首饰作为可选消费品，是目前最受益于消费结构变化的产品。未来十年，境内中产阶层消费者数量将呈现几何增长态势，中产阶层的扩大必将推动高档消费品快速增长，促进相对高端和具有保值作用珠宝首饰的快速发展。 

2. 婚庆市场不断扩大 
根据民政部公布的历年结婚人口数对比，发现境内每年结婚人口数自 2002 年起稳步回升，至2008 年首破一千万对，达到1,098.3 万对，2009 年再创新高，达1,145.8万对，这种结婚持续增长态势将延续到 2015 年前后。未来 10 年还将迎来 80 后、90 后结婚叠加高潮。根据中国传统结婚习俗，珠宝首饰类商品为结婚必备品。如果每年有 1,000 万对新人结婚，则婚庆消费有高达 2,500亿元市场，按照每对新人消费珠宝首饰 2,500元计算，保守估计婚庆市场可产生 250 亿元左右的珠宝消费。未来十年持续结婚的高峰期将为珠宝首饰行业带来较为庞大的消费市场。
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婚庆市场不断扩大
3. 女性消费市场潜力巨大，男性消费市场开始升温 
珠宝首饰作为一种特殊的商品，女性为其最大的消费群体。从女性人口方面看，近几年女性人口总量呈现平稳增加趋势。我国女性人口由 2000 年的 6.13 亿增加至 2008 年的 6.44 亿，年均增长率为 0.57%。女性消费者为珠宝首饰行业带来庞大的市场机会。而境内女性人均首饰占有率较其他发达国家尚有一段距离，因此女性珠宝首饰市场提升空间较大。相对于繁荣的女性珠宝市场及其它奢侈品市场而言，男性珠宝市场一直处于不温不火状态。然而，随着时间的推移、思想变革，男性珠宝首饰市场已经暗流涌动、渐露锋芒。多元文化催生男性产生个性审美认识，使男性珠宝饰品日趋流行。
4. 黄金市场发展潜力巨大
自 1982 年黄金饰品市场恢复后，境内黄金消费增长迅速。黄金消费需求结构以首饰性消费需求为主，但近年来黄金投资需求增长也较为迅速。近十年来，我国黄金消费均在 200 吨以上。2008 年中国境内黄金总消费量达到 392.70 吨（其中首饰为 326.70 吨，净零售投资为 65.90 吨） ，比 2007 年增加 64.80 吨，同比增幅高达19.77%，已超过美国，仅次于印度，位居世界第二。2009 年中国黄金消费接近 450 吨，与位居世界第一黄金消费大国印度相差不远。
5. 行业利润率水平 
据中宝协统计， 2006 年我国珠宝首饰加工和销售企业的利润增长率达20%以上，2009 年，境内同行业上市公司潮宏基、老凤祥、豫园商城、东方金钰净利润平均增长率超过 65.00%，但行业内各个企业间利润增长差异较大。
· 产品制造
意大利奥罗拉钻石集团是集钻石珠宝研发、制造、批发、物流等为一体的专业化国际连锁企业，远东地区总部设在香港。
    公司创立于1965年，开业伊始，便以精湛的宝石镶嵌工艺、优雅的造型设计、时尚前卫的艺术风格占领了欧洲市场。AUROLA源于希腊神话中的曙光女神，赋予了曙光、极光神圣意义的奥罗拉钻饰，款款都洋溢着以雅典、时尚与浪漫为主题的意大利的顶尖文化。40年来，意大利奥罗拉钻饰集团旗下拥有的奥罗拉、阿波罗、东方典雅三大品牌系列，以其优雅非凡的设计理念深得世界各地精英人士珍视品鉴，现已成为世界钻饰珠宝品牌的佼佼者。

服务理念：致精致诚 致真致爱
品牌定位：典雅 时尚 浪漫
公司信念：质量是品牌生存之本 诚信是品牌发展之源
品牌优势：奥罗拉商品选用DTC专供钻石，首饰设计源自意大利在消费者日益成熟、理性的今天，品牌的优势越来越显著奥罗拉钻石品牌拥有完整的CI企业形象识别系统，多年品牌文化的沉积，成熟的市场运营管理体系和运营管理经验。
商品结构优势：奥罗拉钻石根据国际首饰流行趋势，推陈出新、设计新颖、工艺精湛，拥有严格的品牌质量管理体系。
售后服务管理优势：奥罗拉特许经营总部设有客服部和顾客免费咨询投诉电话，负责接待、解决处理奥罗拉各加盟店的售后服务。随时为加盟商提供最新、最全、最系统的咨询服务。
· 融资说明

一、基金条款

1、基金采取公司制，投资人数不超过50个；中融摩根投资基金管理公司担任管理
2、认购起点为100万元；募集规模不低于壹仟万元人民币
3、5年，采取3+2的模式，即三年投资期，两年退出期
二、退出方式

退出的主要方式有IPO、股权转让给第三方、公司管理层回购或者其他方式
三、基金年费

基金年管理费为实缴出资额的2.0%/年
四、收益分配

基金收益按年单利收益部分由投资人和基金管理人人按照80% ：20%的比例进行分配，具体条款见《出资协议书》以及《委托管理协议》。
五、投资收益（奥罗拉珠宝）分析

1. 总投资10000万元人民币
2. 占股比例25%

3. 预期总股本一亿股

4. 投资者占股比例为2500万股

5. 预计2014年净利润10000万元

6. 则每股收益一元

7. 按照30倍市盈率计算，股价可以达到30元/股

8. 退出时收益率为7.5倍

9. 按照50倍的市盈率，股价50元/股，收益率为12.5倍
· 财务预测
	单位/万元
	2010年
	2011年
	2012年
	2013年

	销售收入
	21000
	25000
	35000
	50000

	净利润
	3000
	3800
	5000
	7500


未来3-5年销售收入，利润
· 基金认购流程

1. 基本文本

联络客户经理并参加路演，获得基金全套文本并仔细阅读
2. 签署基金文件

签署基金所有的法律文本及注册文本

3. 办理交易

签署基金文件并向基金指定帐户出资，即视同参与本基金
4. 资料归集

募集结束之后，各营业部归集工商变更注册资料并快递至投资顾问
5. 基金成立

基金认购于x月x日截至，随后办理基金注册
基金注册完毕即宣告基金成立，基金开始运作
· 风险控制

（项目实施可能出现的风险及采取的控制措施）
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