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项目：疾病预报体检中心

    以 国 际 CWPAS 健 康 管 理 体 系 专 利 技 术 （ 专 利 申 请 号 ：

201110278252.7)支撑的疾病预报健康体检中心为国内唯一开展个体化

专项深度健康体检、实现疾病预报以及提供全面健康管理和临床预防

服务的体检中心，可以对冠心病、Ⅱ型糖尿病、高血压、甲状腺疾病

、女性内分泌疾病、Ⅰ型糖尿病、类风湿性关节炎、前列腺癌、胃癌

、肝硬化、肝癌、鼻咽癌、宫颈癌等二十余种常见慢性疾病的早期和

超早期预报，并提供全面地健康管理与临床预防服务。



产品服务与核心竞争力

核心产品 核心技术

核心能力 核心业务

技术与服务创新型
健康体检商业模式

为不同健康问题设置不同的专项深度体
检产品

•心血管和代谢疾病预报

•冠心病和脑中风再发预报

•Ⅱ型糖尿病监控和并发症预报

•高血压监控和并发症预报

•甲状腺疾病预报

•内分泌疾病预报（女性）

•前列腺增生和前列腺癌预报（男性）

•乙型肝炎肝硬化和肝癌预报

•胃病和胃癌预报

•Ⅰ型糖尿病预报

•类风湿性关节炎预报

•鼻咽癌预报

•宫颈癌预报

疾病预报
     疾病预报是基于专项深度体检和HOSA疾病风险评估
与测度模型，研究致病诱因、致病条件、生物标志物和
危险因素与慢性疾病发病或患病之间数量关系及规律性
的一种技术方法。能够准确预测和判断还未表现出任何
典型临床症状的人是否已在向某种特定疾病发展。 对慢

  性疾病进行定位、定性、定量、定期预报，使人们有机
会在疾病发作前采取预防措施，而不必等到疾病发作才
开始治疗。

•通过健康风险评估鉴别特定疾病的潜在风险人群或高危
人群，量身定制个体化健康体检方案。
•通过专项深度体检和疾病风险评估与测度准确预测和判
断还未表现出任何典型临床症状的人是否已在向某种特
定疾病发展。对慢性疾病进行定位、定性、定量、定期预
报。
•提供个体化健康解决方案，有效改善健康、预防疾病、
促进疾病康复。

基于个体化健康体检的全面健康管理与临床预防和疾病康复服
务。



服务与吸引力

售前的个体化服务、售中的利益体验和售后的解决方案服务是目标客户持续购买的关键

• 专项深度体检的特
性和适应性；

• 性能价格比；

• 利益的认知价值。

评估与购买

疾病预报：依据疾病自然发生过程将个体疾病
发生态势分为潜在发病期、发病前兆期、亚临
床期)或癌前病变、疾病发作期。
危险分级：依据危险因素与慢性疾病发病或患
病之间数量关系及规律性将体检指标分为正常、
临界危险、高危险、极高危险。
      对于身体发生了什么问题、什么问题将会
发生、发生的可能性有多大、问题为什么会发
生、这种问题是否会导致其它的问题等客户极
为关心问题，给出解析和判断，让客户全面了
解自己身体的真实情况。

体验

通过健康风险评
估鉴别特定疾病
的潜在风险人群
或高危人群，量
身定制个体化健
康体检方案。

• 

认知

 解决方案：应用国际干预性研
究的前沿成果，为客户提供健康
解决方案和全面地健康管理。包
括治疗性生活方式改变、元素饮
食调配、个体化治疗，以及依据
生化独特性原理、协同作用原理
制定的营养处方。每个人都可以
按照实际情况执行，有效地改善
自己的健康状况。

售后需求

服务和客户需求满足过程

销售服务营销 服务



持续购买与客户忠诚
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常规健康体检服务多数是一次性

和非连续性的，而CWPAS健康管

理体系是一个循环的健康监测、

改善系统，可提供连续性服务，

促进持续购买，带动健康体检业

务持续稳定地增长。

CWPAS健康管理体系循环的健康

监测、改善系统和连续性服务，可

与客户建立长期稳定的关系，使他

们转变为忠诚客户，保证拥有一定

数量的客源，为企业带来稳定的销

售收入。



市场/空间

2008年中国健康医疗市场规模超过10,000亿元人
民币。
                                                         资料来源-卫生部

2009年我国体检市场年业务量约150亿元，每
年以30%－40%的速度递增。

           2011-2015年中国体检行业发展前景预测及投资风险研究报告

中国目前体检人群不足总人口的5％，发达
国家全民体检率超过70％，国内市场需求
远未实现充分释放。

健康体检已成为预防医学中的常规标准手段，
定期进行健康体检，提早发现隐患正成为人们
一种新的消费需求。

体检已经成为继治疗、药品收入之后医院第三个
经济支柱，显现出市场独立性和巨大刚性需求。

1993~2008年，高血压患者由1400万例增加到7300
万例；脑血管疾病由500万例增加到1300万例）；
糖尿病病例人数从200万增加到1400万，恶性肿瘤
增加了1倍。

市
场

空
间



问题/机会

通过疾病风险评估鉴别特定疾病的潜在

风险人群或高危定制个性化体检方案。

问

题

特定常见的特定疾病和健康问题分别设
置专项体检。

    没有考虑严重影响人们健康的主要因素
，如家族遗传性、个人既往病史、个人
自觉症状、个人生活方式和生活习惯等
因素制定体检方案。

        以预报疾病为目的，体检项目包括与特
定疾病发生发展和健康损害有因果关系
具有预警价值的的致病诱因、致病条件 
、危险因素以及生物标志物。

     以疾病诊断为目的，没有把具有预警价
值的体检项目纳入，对于面临的发病危
险不能给出有价值的判断。

没有针对不同的健康问题设置不同的体

检项目。

机

会

传统的体检 专项深度体检
中国青年报社会调查中心的调查发现，90.6%
的人期望体检，76.4%的受访者认为目前的体
检走过场，没针对性。（2011年）



需求与市场细分
市场细分

客户需求

产品策略

服务策略

•病患群体：2.7亿，总人口的26%
，需求强烈，个性化显著。

•亚健康群体（无病，有不适症状
者）：劳动力人口的60%，需求旺
盛，个性化显著。

•健康群体：劳动力人口的5~7%，
需求一般。

•了解自身健康状况；

•未来的健康趋势和疾病风险；

•健康改善；

•疾病预防；

•疾病康复。

•该疾病有较高的发病或患病率

•为主要死亡原因；

•为主要致残原因；

•其医疗和护理费用已成为家庭和
社会的沉重负担；

•明显地影响了生活质量；

•有可行而有效的预防措施。

•有强烈的体检消费需求。

•个体化定制服务；

•健康解决方案；

•增值服务。

团体购买

个体购买

需求规模

需求欲望

疾病诊断

疾病预报

服务价值

服务营销



竞争分析

竞争手段：主要是价格、服务态度、硬件设施。
几乎所有的专业体检机构和医院体检科都提供大
同小异的体检套餐，无一例外都是把不同数量的
体检项目简单的堆砌，病历式的体检报告和千篇
一律的健康建议。

竞争策略：高度同质化竞争。

竞争地位：由于产品和服务的高度同质化、从根
本上整个行业是在同一水平面上的竞争，没有那
一家体检机构占据实质性的差异化竞争优势和主
导地位。

竞争手段：⑴以定制个体化体检为服务营销手
段；⑵以专项深度体检为差异化产品；⑶以疾
病预报为利益诉求；⑷以全面地健康管理与临
床预防服务为增值服务；（5）以国际CWPAS
健康管理体系和专利为品牌形象传播。

竞争策略：差异化竞争。

竞争地位：在个性化需求显著的中高端市场和
需求强烈的亚健康及病患市场通过个性化定制
服务，差异化产品和全面健康管理与临床预防
及疾病康复增值性服务，形成竞争优势，占据
市场主导地位。

对            手 我            们

营销措施:无细分市场，全人群营销。 营销措施：细分市场，精准营销。



赢利与发展模式 

CWPAS
健康管理体系
应用技术模型

高端
健康会所

健康体检

会员制
营销服务

快速连锁
复制扩张



定价模式与利润保护

技术壁垒
保护性知识产权

技术壁垒
保护性知识产权

知识化模型知识化模型 专        利专        利

特殊

高端

中端

低端

利润保护
• 差异化产品
• 定制个体化服务
• 增值服务

价格竞争

产品竞争

服务竞争

优势定价模式，定位于中高端消费，比同行业利润增值2~32~32~32~3倍。



利润率

                                                                                                        年

内容

第一年 第二年 第三年

收入 2655.00 4500.00 4950.00

销售数量 17700(人/次） 30000(人/次） 33000(人/次）

业务成本 887.55 1150.50 1210.56

开支 1029.98 1397.87 1491.15

净利润 738.57 1951.63 2248.69



管理团队

姓名 年龄 职务 学历及专业 主要工作经历 优势专长

邵正涛 38
董事长

总经理
会计师 自营公司 管理，财会。

刘  伟 46
股东

技术总监
医学

美国人类健康学
会

国际CWPAS健康
管理体系专利发
明人

陈  晔 38 股东 会计师 百联集团
上市公司财务和
管理。

马文领 47
专家

顾问
副教授 第二军医大学

国际CWPAS健康
管理体系专利发
明人



发展战略规划

第一年第一年

第二年第二年

第三年第三年

第四年第四年

⑴ 打开并初步占领个体健康体检市场，塑造品牌形象，积累无形资产。
⑵为连锁扩张复制培养储备人力资源。
⑶为连锁扩张复制建立共享知识化模型和技术支持IT网络系统。
⑷累计体检人数1.8万人次，销售收入约2700万，利润约1500万。

⑴提升品牌形象，增加无形资产。
⑵在一线城市连锁扩张复制2～3家体检中心。
⑶累计体检人数4万人次，销售收入约6000万，利润约3900万。
⑷开发2～3个新的具有较大市场需求的专项深度产品和知识化模型，产品方
向为乳腺癌、老年痴呆症、结直肠癌、老年丧失自理能力等疾病的预报。

     ⑴以专利等知识产权和资本运作相结合的方式，在一线城市    和综合实   
力较强的二线城市连锁扩张复制10～15家体检中心，资产规模达到上市要
求和启动上市工作。
     ⑵建立健康管理企业标准，并力争成为行业标准。

    ⑴利用国际CWPAS健康管理技术优势，发展康复中心、高端健康会所等
衍生业务，拓展市场空间，扩大市场占有率，成为医疗健康领域的领先者。
    ⑵完成上市工作，实现公开上市。



投资需求 股本结构 退出策略

初期总投资额 1000万元人民币

股本规模与结构        疾病预报健康体检中心是一个提议中的公司，它拥有
国际CWPAS健康管理体系所有知识产权的唯一使用权。股
本规模及结构暂定为：风险投资入股 1000万元~2000万元（
33~50%）万元；专利及知识产权入股2000万元（50~67%）
。

投资回收期 二年

撤出方式 ㈠A股市场上市

㈡海外或国内二板市场上市

㈢收购兼并

撤出时间 3〜5年




